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¢ Najpoznatije grane gospodarstva

e Kljucni turisticki proizvodi

e Prednosti Hrvatske kao turisticke destinacije
e Nedostaci Hrvatske kao turisticke destinacije
e lzvoriinformiranja

* Provodenje vikenda
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e 500 ispitanika, 18 — 74,
nacionalno reprezentativan
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@ Turizam je daleko najpoznatija grana Hrvatskog gospodarstval!
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Baza: Svi ispitanici, N=500
P1: Po koje dvije grane gospodarstva (djelatnosti, proizvodnoj ili usluznoj) je Hrvatska najpoznatija?
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@ Hrvatska je destinacija sunca & mora!
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Baza: Svi ispitanici, N=500
P2: Koju vrstu odmora Vi osobno povezujete s Hrvatskom kao turistickom destinacijom?
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Cisto more i prirodne ljepote glavne su prednosti Hrvatske u odnosu na
konkurentske turisticke destinacije!

PRIRODNE LIEPOTE
26%

Baza: Svi ispitanici, N=500
P3: Po ¢emu je Hrvatska bolja od konkurentskih turistickih destinacija?
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Baza:

P4:

Visoke cijene (smjestaja/gastro ponude) i nedovoljno dodatnih sadrzaja
najveci su nedostaci hrvatskog turizma!
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Prirodne ljepote i specijalizirani vidovi turizma (gastro, eko, seoski) glavne su
turisticke prednosti kontinentalnog dijela Hrvatske!

Baza: Svi ispitanici, N=500
P7: A $to je po Vama najveca prednost Hrvatske kada govorimo o kontinentalnom turizmu?
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Internet i prijatelji/poznanici koji su ve¢ posjetili odredenu destinaciju glavni
su izvori informacija o potencijalom mjestu putovanja!
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Baza: Svi ispitanici, N=500
P5: Kada planirate odmor, bilo u Hrvatskoj ili inozemstvu, na koji nacin se informirate o putovanju?
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@ Odmor kod kuée uobicajen je nacin na koji Hrvati provode vikend!

UGENIE/POSA
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& Za dodatne informacije, slobodno nas kontaktirajte.

Davor Toli¢
Research Manager — Ipsos Puls

Martina Putar-Novoselec

Budmanijeva 1 :
Research Executive — Ipsos Puls

10000 Zagreb

Budmanijeva 1

Telefon: +385 1 6008 980
10000 Zagreb

Mobitel: + 385 99 3178 673

email: davor.tolic@ipsos.com
Telefon: +385 1 6008 909

Mobitel: + 385 98 380 558
email: martina.putarnovoselec@ipsos.com
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