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GOLEMA REKLAMA

INISTAR LORENCIN SMATRA DA SVJETSKO NOGOMETNO
RVENSTVO NECE NASTETITI HRVATSKOM TURIZMU
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interes za Hrvatsku
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doma gledaju @ Novim zakonom o turistickim
rvenstva . zajednicama planiramo povecati
pici sezone | cijenu boravine pristojbe
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DARKO LORENCIN, MINISTAR TURIZMA, O UTJECAJU SVIETSKOG NOGOMETNOG

Uspjeh reprezentac

INTERVJU

Milivo] MUICSEK

Ovisno o plasmanu reprezentacije i pri-
sutnosti ‘kockica’ u medijskom prostoru
tijekom trajanja prvenstva, ocekivano je
i dodatno jacanje interesa za Hrvatskom,
kaze ministar Lorencin

RAZGOVARAQ
Dubravko GRAKALIC

ZAGREB - Hrvatski turizam
ove sezone ima novog save-
znika. To je, kako kaZe Darko
Lorencin, ministar turizma,
nogometna reprezentacija,
koja na Svjetskom prvenstvu
u Brazilu iznimno snaino re-
klamira Hrvatsku i njezine
turisticke potencijale.

- Na koji natin 5P u nogo-
meitu utjece na hrvatski tu-
rizam?

- Nogometno prvenstvo
svakako de imati pozitivne,
multiplikativie efekte za pro-
mociju nase zemlje. Osim 5to
smo igrali na otvorenju svjet-
skog prvenstva, ito je samo
po sebi ogromna reklama jer
je tu utakmicu pratilo oko
dvije milijarde ljudi, svaka
pojava nasih prepoznatljivih
kvadratica pred o¢ima gleda-
telja iz cijeloga svijeta dodat-
na je promotivna aktivnost,
Takoder, ovisno o plasma-
nu reprezentacije i prisutno-
sti “kockica” u medijskom
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prostoru tijekom trajanja pr-
venstva, ocekivano je i do-
damo jacanje interesa za Hr-
vatskom, pa se nadamo se
da ¢e i nasi igraci dobrom
igrom dodatmo promovirati
Hrvatsku.

Golema reklama

= Reklama na otvorenju
je bila golema, ali imamo 1
manje gostiju jer su turisti
ostali kod kude?

- lako se Svjetsko nogo-
metno prvenstvo odvija na
samom pocetku Spice turi-
sticke sezone, ne ocekujemo
znatajne negativine efekie
prvenstva u Brazilu na uku-
pnu turisticku 2014, godinu.
Brazil je nama, a i gostima s
nasih glavnih emitivnih tr-
#ista daleka destinacija, dok
je jedna od glavnih kompa-
rativnih prednosti Hrvatske
upravo dubra prometna po-
vezanost i laka dostupnost.
Pouteni iskustvom, vierojat-
no de turisti iz nekih nama
vaznih emitivnih tr¥ista, tije-
kom tog dijela godine u ve-

coj mjeri odluditi u viastitoj
zemlji pratiti nogometno pr-
venstvo. No, vierujemo da
¢e se broj takvih turista na-
doknaditi u samom vrhu se-
zone, ali i tijekom posezone.
Osim toga, veliki broj doma-
¢ih i stranih navijaca utakmi-
ce ¢e pratiti u ugostiteljskim
objektima, éime ¢e se dodat-
no povedati i potrodnja u de-
stinaciji.

- MoZemo li Hrvatsku, na
neki naéin, promovirati kao
“nogometnu destinaciju”,
kao zemlju gdje svi vole no-
gomet?

“Utakmicu s
Brazilom pratilo
je dvije milijar-
de ljudi, svaka
pojava nasih
prepoznatljivih
kvadrati¢a pred
ocima gledate-
lja iz cijeloga
svijeta dodatna
je promotivna
aktivnost”.

vrijednost hrvatsko

- Hrvatska je u svijetu pre-
poznata kao destinacija sun-
ca i mora, no sukladno ra-
Zvojnoj strategiji do 2020,
godine, turisticki razvoj nase
zemlje u nadolazedim godi-
nama svakako ¢e se bazirati
na jacanju selektivnih oblika
turistitke ponude, medu ko-
jima je kao proizvod s izraZe-
nom perspektivom razvoja
naveden uprave pustolovni
i sportski turizam. Takoder,
u okviru kampanje Hrvatske
turisticke zajednice, u raz-
doblju trajanja nogometnog
prvenstva, komunicirat ce se
poruka “Football is just the
second best thing about Cro-
atia” ("Nogomet je druga naj-
bolja stvar u vezi Hrvatske")
upravo kako bi kroz nade su-
djelovanje u ovom nogomet-
nom spektakiu promovirali
sve ljepote nase zemlje.
Gdje su Rusi?

- Gdje je vidljiv taj oblik
turisticke promocije?

- Sadrzaji prilagodeni temi
nogometa ukljucit de se tako
u oglasivatke kampanje na
portalima dvadeset triista,
kao iu kampanje na drustve-
nim mrezama i trafilicama,
za 5to je procijenjen troak
od oko 800 tisuca kuna. Ta-
koder, kroz zanimljive price
virtualnog karakiera poput
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je podize
n tunzmu
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primjerice - “15 razloga za-
5to posjetiti Hrvatsku nakon
5P-a u Brazilu®”, a s obzirom
na interaktivinu prirodu aktu-
alne kampanje “VisitCroatia.
ShareCroatia’, cilj navedenih
aktivnosti je podizanje svije-
sti o Hrvatskoj kao brendu i
turistickoj destinaciji koriste-
i suvremenu tehnologiju.

- Kakvi su prvi pokazate-
lji sezone, uskoro ulazimo u
njezin najvainiji dio?

- Dosad ostvareni rezultati
u skladu su sa oéekivanjima i
najavama. Mo, kao i protekle
godine, razdoblje predserone
komentirat cemo pocetkom
srpnja jer uspjeh ovog dijela
turisticke godine uvelike ovi-
si 0 rasporedu blagdana, Na-
jave bookinga za nadolazede
blapgdane, ali i ostatak turistic-
ke sezone su optimisticni, te
vjerujem da demo i ove godi-
ne ponoviti prodlogodisnje od-
litne rezultate te da ée sezona
cjelokupno biti dobitna.

- #asto smo toliko "osjet-
ljivi" na predsezonske re-
zultate, turizam je utakmica
koja se igra cijelo ljeto?

- Aktivnosti Ministarstva
turizma idu upravo u smjeru
ublazavanja ovisnost uspjeha

predsezone o navedenom i u

Velika ocekivanja
@ -Najavijivali ste dobre fi-
nancijske rezultate sezo-
ne, ostajete li kod toga?
- Naravno, oteku-
jem da ce i ova sezo-
na opravdati sva nasa
otekivanja te da cemo
ponoviti odliéne proslo-
godidnje brojke, uz rast
prihoda od 2 do 3 posto.

tu se svrhu ved ove jeseni kre-
¢e s provedbom pilot projek-
ta razvoja pred i post sezone,
ali i sa snaznijom implemen-
tacijom sustava upravijanja.
Split, Rijeka i druge destinaci-
je koje su svoju turisticku po-
nudu upotpunile raznim do-
gadanjima i manifestacijama
pokazale su kako je to jedan
od kljuénih elemenata u pri-
viafenju turista izvan glavnog

- Hode li se osjetiti manjak
ruskih turista, odnosno go-
stiju iz zemalja kojima tre-
baju vize?

- Trenutno Rusija €ini tek
1,5 posto udjela u ukupnim
brojkama, pa turisticki pro-
met ruskih turista nece utje-
cati na cjelokupne rezultate
2014. godine. Osim toga, neka
triifta kojima za ulazak u EU
takoder trebaju vize biljeze

natni rast dolazaka i noce-
nja u Hrvatskoj, to znadi da
vigni sustav nije objektivna
prepreka, ved je to vjerojami-
je odraz unutarmje politicke i
ekonomske situacije u poje-
dinoj zemlji. Primjerice, ove
godine imamo zaista veliki val
turista iz Koreje, koji ostvaraju
Cetverostruke poraste dolaza-
ka i nodenja i trenuino u uku-
pnim brojkama éine vedi udio
od turista iz Rusije.

Izazov sezonalnosti

- Dakle, nema briga zbog
gubitka na velikom ruskom
trEistu?

- Sve u svemu, Hrvatska
je i ove godine veoma tra-
zeno odrediste $to de, sigu-
ran sam, potvrditi godisnji
turisticki i financijski poka-
zatelji.

= Jesmo li spremniji za
vrhunac turisticke sezo-
ne nego prodle godine Sto
se tite kapaciteta, ponude
i svega Sto nudimo posjeti-
teljima?

- Prema rezultatima ankete
koje je Ministarstvo murizma
provelo medu fupanijama i
hotelskim tvrtkama, ulaganja
u turisti¢ki sektor Hrvatske
ove godine iznosi 410 miliju-
na eura ili gotovo dvosiruko
vide nego lani, Sto je jasan po-
kazatelj aktivinost turistitkog
sektora. Navedene investici-
je velikim se dijelom odno-
se na obogacdivanje sadrZa-
ja te dizanje kvalitete usluge
i ponude u destinaciji, §to je
ispravan put ka jos boljem i
konkurentnijem turizmu.

- Sto ste vidjeli na “tere-
nu"?

- Obifao sam od pocet-
ka godine mnoge destinaci-
je, gdje su mi predstavijene
aktualne aktivnost i investi-
cijski projekd, te mogu redi
da sam jako zadovoljan vi-
denim. Turisticka ponuda i
sadrZaji svake su godine sve
bolfi, raznovrsniji, kvalitetni-
jlidefinitivno idemo u smje-
ru koji predvida strategija,
tj. turizmu priviacnom turi-
stima raznih profila. Stvara-
nje ponude za turiste raznih
interesa tijekom cijele godi-
ne, uz naravne odgovaraju-
¢u popratnu uslugu jedini
je natin za smanjenje se-
zonalnosti koja predstavlja
glavni izazov turizma nase
zemlje. Takoder, sve aktiv-
nosti za pripremu turistic-
ke 2014. godine su pravo-
vremeno odradene i sve se
odvija prema planu, 5to de
vierujem potvrdit i rezultati
turistickog prometa i priho-
da na kraju godine.




