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CILJ PROJEKTA ςPROMOCIJA ZANIMANJA 

Istra za mlade
·!ƪǘƛǾƴƻ ŀƴƎŀȌƛǊŀƴƧŜ ǳőŜƴƛƪŀ ǳ ƻǎƳƛǑƭƧŀǾŀƴƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ 

proizvoda ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ destinacija
·tƻǘŀƪƴǳǘƛ ǎǘǾŀǊŀƴƧŜ ǇƻŘǳȊŜǘƴƛőƪŜ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛ ǳƪƭƧǳőƛǾŀƴƧŜ ƳƭŀŘƛƘ 
ǳ ǇƻŘǳȊŜǘƴƛǑǘǾƻ
·bŀǳőƛǘƛ ǇǊƛƳƧŜƴǳ ƴŀǳőŜƴƻƎ u redovitoj nastavi 
·Primjenu projekta u DMC destinacije na  sve institucije koje se 

bave turizmom u Gradu, ¿ǳǇŀƴƛƧƛ i 5ǊȌŀǾƛ u cilju sve boljeg i 
ǇƻǘǇǳƴƛƧŜƎ ƻǎƳƛǑƭƧŀǾŀƴƧŀ ƴƻǾƻƎ ƛ ǳǇƻǘǇǳƴƧŀǾŀƴƧŀ ǇƻǎǘƻƧŜŏŜƎ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƛ ƛƳƛŘȌŀ LǎǘǊŜ

·bŀǳőƛǘƛ Ǒǘƻ ƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘ destinacija Istra i kako ga 
kvalitetno predstaviti (prodati)?

·Povezati se na strategiju razvoja turizma u Hrvatskoj



O ISTRI
:ÅÍÌÊÏÐÉÓÎÉ ÐÏÌÏĿÁÊȡ 
najzapadnija regija 
Republike Hrvatske

·ÎÁÊÖÅçÉ ÐÏÌÕÏÔÏË *ÁÄÒÁÎÁ

·0ÏÖÒĤÉÎÁȡ άȢβάΪ ËÍά

·Broj stanovnika: 206.344



PRIRODNI RESURSI
·"ÏÇÁÔÁ É ÏéÕÖÁÎÁ ÐÒÉÒÏÄÎÁ 
ÂÁĤÔÉÎÁ

·535 km razvedene obale

·:ÁĤÔÉçÅÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÁ

·Prirodni parkovi

·2ÁÚÌÉéÉÔÅ ÂÉÌÊÎÅ É ĿÉÖÏÔÉÎÊÓËÅ 
vrste

·Mediteranska klima

·+ÒÉÓÔÁÌÎÏ éÉÓÔÏ ÍÏÒÅ



PRIRODNE ATRAKCIJE
·1 Nacionalni park

·1 Park prirode

·1 Posebni rezervat u moru

·м ½ƻƻƭƻǑƪƛ ǎǇƻƳŜƴƛƪ ǇǊƛǊƻŘŜ

·н tƻǎŜōƴŀ ǊŜȊŜǊǾŀǘŀ ǑǳƳǎƪŜ 
vegetacije

·2 Spomenika parkove arhitekture

·о DŜƻƳƻǊŦƻƭƻǑƪƛƘ ǎǇƻƳŜƴƛƪŀ 
prirode

·о .ƻǘŀƴƛőƪŀ ǎǇƻƳŜƴƛƪŀ ǇǊƛǊƻŘŜ

·п tŀǊƪŀ ǑǳƳŜ

·с ½ƴŀőŀƧƴƛƘ ƪǊŀƧƻōǊŀȊŀ



th±LW9{b! L Y¦[¢¦wb! .!~¢Lb!
·Eufrazijeva bazilika

(UNESCO-ÖÅ ÓÖÊÅÔÓËÅ ÂÁĤÔÉÎÅɊ

·Rimski amfiteatar

·Srednjovjekovni gradovi 
É ÇÒÁÄÉÎÅ ÎÁ ÂÒÅĿÕÌÊÃÉÍÁ

·Slavoluk Sergijevaca

·Augustov hram

·Crkve oslikane freskama

·ȵ0ÌÅÓ ÍÒÔÖÁÃÁȱ BeramȣȢ



PROMET
Ceste 

ɀdobra infrastruktura

- ,ÏĤÅ ÍÒÅĿÅ ÊÁÖÎÏÇ 
prijevoza - skupe

¼ÅÌÊÅÚÎÉÃÁȟ ÐÏÍÏÒÓËÉ É 
ÚÒÁéÎÉ ÐÒÏÍÅÔ

- ,ÏĤÁ ÐÏÖÅÚÁÎÏÓÔ

Telekomunikacije i 
ÄÒÕĤÔÖÅÎÅ ÍÒÅĿÅ ɀtreba 
pratiti trendove



{aW9~¢!WbL h.W9Y¢L
3ÍÊÅĤÔÁÊÎÉ ÏÂÊÅËÔÉ ÐÒÁÔÅ ÓÕÖÒÅÍÅÎÅ 
ÔÒÅÎÄÏÖÅ ÄÏÓÔÉĿÕ ÅÕÒÏÐÓËÅ 
standarde

4 Hostela ɀ&ÁĿÁÎÁȟ 2Ïé, Savudrija, 
Motovun

VRSTA objekta Kapacitet: %

HOTELI 26 049 10,5%

KAMPOVI 111 620 44,9%

!ǇŀǊǘƳŀƴƛ ƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ 

naselja

31 350 12,6%

twL±!¢bL {aW9~¢!W58 810 23,7%

ƭǳƪŜ ƴŀǳǘƛőƪƻƎ 

turizma

15 020 6%

Ostalo 5 814 2,3 %

HOSTELI ???? 

UKUPNO 248 663 100%
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Istra  - ODMOR

Poznati proizvodi = sunce 

i more

Istra ɀ$/¼)6,*!*

Kvalitetne proizvode

Istra za mlade

Valorizacija potencijala 

destinacije



£4/ IMAMO?
·%ËÏÌÏĤËÉ ÚÄÒÁÖÕ ÐÒÉÒÏÄÕ É ÍÏÒÅ
·Ne ÐÒÅÉÚÇÒÁíÅÎprostor
·Ljudske potencijale - mlade
·Kvalitetnu hranu
·0ÏÖÉÊÅÓÎÕ É ËÕÌÔÕÒÎÕ ÂÁĤÔÉÎÕ
·"ÌÉÚÉÎÕ ÅÍÉÔÉÖÎÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁ
·-ÁÌÅ ÕÄÁÌÊÅÎÏÓÔÉ ÉÚÍÅíÕ 

obalnog i kontinentalnog dijela
·3ÁéÕÖÁÎ ÁÕÔÏÈÔÏÎÉ ÎÁéÉÎ ĿÉÖÏÔÁ
·3ÍÊÅĤÔÁÊÎÅ ÏÂÊÅËÔÅ ÐÒÏÓÊÅéÎÅ 

kvalitete - hotele, kampove, 
apartmane

£4/ .%-!-/ȩ
·Atrakciju i ÄÏĿÉÖÌÊÁÊ - magiju
·Kvalitetnu zabavu
·(ÏÂÉÓÔÉéËÅ É ÒÅËÒÅÁÃÉÊÓËÅ 
ÓÁÄÒĿÁÊÅ

·Kvalitetnu infrastrukturu i veze
·Shoppingponudu 
·Kvalitetne proizvode - izlete
·3ÍÊÅĤÔÁÊÎÅ ÏÂÊÅËÔÅ ÖÉĤÅ 

kategorije i HOSTELE
·Prepoznatljivu eno i gastro-

usluga
·Low costɀcijene za mlade



~ǘƻ ȌŜƭƛƳƻΚ
· 3ÁéÕÖÁÔÉ éÉÓÔ ÏËÏÌÉĤ
· Hostele
· Low cost - cijene za mlade
· 2ÁÚÌÉéÉÔÅ proizvode za ciljanu skupinu 

mladih
· 0ÒÏÄÕĿÅÎÊÅ ÓÅÚÏÎÅ ÄÏ ÄÅÖÅÔ ÍÊÅÓÅÃÉ
· Novo ÚÁÐÏĤÌÊÁÖÁÎÊÅ ÍÌÁÄÉÈ ËÁÄÒÏÖÁ
· Kvalitetni turizam 
· +ÖÁÌÉÔÅÔÎÉÊÉ ĿÉÖÏÔ ÌÏËÁÌÎÏÇ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÁ
· /éÕÖÁÎÊÅ ÌÏËÁÌÎÏÇ ÉÄÅÎÔÉÔÅÔÁ É ËÕÌÔÕÒÅ
· Istru kao destinaciju nezaboravnog 
ÏÄÍÏÒÁȟ ÄÏĿÉÖÌÊÁÊÁȟ ÄÒÕĿÅÎÊÁ ȣ

· Biti atraktivni za kapitalna ulaganja
· "ÏÌÊÕ É ÄÕĿÕ ÐÏÐÕÎÊÅÎÏÓÔ kapaciteta
· 0ÒÅÐÏÚÎÁÔÌÊÉÖ ÉÍÉÄĿ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ )ÓÔÒÁ 

Lifestile Istra za mlade



ISTRA - DMC

4ÕÒÉÓÔÉéËÁ ÊÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎ É 
prepoznatljiv prostor
·DMC ɀnositelj 
ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÏÇ ÕÐÒÁÖÌÊÁÎÊÁ 
destinacijom
·$ÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÁ ÍÅÎÁÄĿÍÅÎÔ 

kompanija (DMC) je 
ÚÁÍÉĤÌÊÅÎÁ ËÁÏ ÖÏÄÅçÁ 
organizacija u destinaciji 
Istra
·poslovni subjekt 
ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÏÇ ÕÐÒÁÖÌÊÁÎÊÁ



DMC - ISTRA

Zlatna dobEmtynestersMLADI od 16-24

Projektni tim

ISTRA ZA MLADE

Mladi avanturistiMaturantiStudenti0ÒÏÉÚÖÏÄ ÐÏ ĿÅÌÊÉ
Specijalni projekti 

za mlade

DINKSObitelj/ÓÍÉĤÌÊÁÖÁÎÊÅ ÖÉÚÉÊÅ 
i strategije 

Razvoj i oblikovanje 
ponude destinacije 

proizvoda 

-ÁÒËÅÔÉÎĤËÉ ÓÐÌÅÔ

Kontrola

Organizacijska struktura DMC -ISTRA



ORGANIZACIJSKA STRUKTURA
DMC-Istra

OJ - ISTRA ZA MLADE
 

 Projektni tim 

ISTRA ZA MLADE 

(16-24 god) 

 
 

   Mladi 

avanturisti 

Maturanti Studenti Proizvodi 

Ǉƻ ȌŜƭƧƛ ς 

tailor made 

Specijalni 

projekti za 

mlade  

 

Proizvodi 

 

Promocija 

 

Komunikacije 

I booking 

 

Kontrola 

 



ISTRA ZA MLADE

Mladi avanturisti

ωP1

ωP2

Maturanti

ωPutovanje kroz 
vrijeme

ωPutevi  legendi

ωP3

Studenti

ωDŀǎǘǊƻ ǇǊƛőŜ

ωOd sumraka do 
zore

ωP3

!ǊŀƴȌƳŀƴƛ Ǉƻ 
ȌŜƭƧƛ- tailor made

ωIstra adventure 
- otkrivamo 
Istru

Specijali  projekti

ωP1

Obrazovni 
ŀǊŀƴȌƳŀƴƛ

ωIz Istre do 
zvijezda



bŀǑƛ ŎƛƭƧŜǾƛΥ
·Doprinos atraktivnosti destinacije 

Istra
·5ƻǇǊƛƴƻǎ ǳ ǎǘǾŀǊŀƴƧǳ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧŀ ƛ 

kvaliteti boravka mladih u 
destinaciji

·Poticanje interesa mladih za 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƳ destinacijom

·Promoviranje ƛ ǇǊƻŘŀƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ 
proizvoda destinacije Istra putem 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛƘ ŎŜƴǘŀǊŀ ǎǇŜŎƛƧŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ 
za mlade

·Podupiranje ǘǳǊƛǎǘƛőƪƻƎ ǊŀȊǾƻƧŀ 
destinacije Istra

·Doprinos kvalitetnijem procesu 
marketinga destinacije 



OBLIKOVANJE PROCESA MARKETINGA 
¢¦wL{¢L2Y9 59{¢Lb!/LW9 - ISTRA

L{¢w!¿L±!b
JE ς

prikupljanje 
podataka o 
destinaciji 

Istra  i 
ciljnom 
ǘǊȌƛǑǘǳ 

mladi 16-24 
godine 

KOMPARACIJA 
ǇƻǎǘƻƧŜŏŜ 
ponude i 

identifikacija 
novih 

ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ

PLANIRANJE I 
RAZVOJ 
NOVIH 

PROIZVODA

TESTIRANJE 
PROIZVODA

INFORMATIZA
CIJA PROJEKTA 

¦±h79bW9 
PROIZVODA 
b! ¢w¿L~¢9 -

predstavljanje 
projekta



1. Aktivnosti ǇǊƻƧŜƪǘƴƻƎ ǘƛƳŀ ǇƻőƛƴƧǳ L{¢w!¿L±!bW9a L 
PRIKUPLJANJEM PODATAKA O DESTINACIJI 

· o prirodnim atrakcijama destinacije

· ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ atrakcijama destinacije

· Zabavni ǎŀŘǊȌŀƧƛ ǳ LǎǘǊƛ

· ǎƳƧŜǑǘŀƧ i gastroponuda (hosteli)

· javni prijevoz (dostupnost) i cijene

· atmosfera

· 5ƻƎŀŚŀƴƧŀ ςfestivali ,manifestacije, obrazovne 

aktivnosti , pustolovne, sportskeΧ

Koriste se SEKUNDARNI IZVORI podataka



tǊƛƪǳǇƭƧŀƴƧŜ ǇƻŘŀǘŀƪŀ ƻ /L[Wbha ¢w¿L~¢¦ ςth¢wh~!2YL 
SEGMENT - MLADI

Prikupljaju podatke o ciljnom 
ÔÒĿÉĤÔÕ koji bi mogli biti 
ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÉÒÁÎÉ ÚÁ ÎÁĤ ÐÒÏÉÚÖÏÄ -
destinaciju Istra ɀÐÏÔÒÏĤÁéËÉ 
segment MLADI od 16-24 godine

.ÁĤÅ ÃÉÌÊÎÏ ÔÒĿÉĤÔÅ ÓÕȡ
·£ËÏÌÅ ɀÐÁÒÔÎÅÒÉ ÎÁĤÅ £ËÏÌÅ (iz 

raznih projekata i asocijacija) u 
zemlji i inozemstvu ɀÖÉĤÅ ÏÄ 
ίΪΪ ĤËÏÌÁ

·4ÕÒÉÓÔÉéËÏ-ÕÇÏÓÔÉÔÅÌÊÓËÅ ĤËÏÌÅ É 
ÏÓÔÁÌÅ ÓÒÅÄÎÊÅ ĤËÏÌÅ Õ (ÒÖÁÔÓËÏÊ

·Svi fakulteti u Hrvatskoj



нΦ YƻƳǇŀǊŀŎƛƧŀ ǇƻǎǘƻƧŜŏŜ ǇƻƴǳŘŜ

·Faza obrade i analize 
(interpretiranja) prikupljenih 
podataka

·Stvaranje banke fotografija i 
snimljenog materijala, 
podataka 

·Identificiranje novih 
ponudbenih ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ

·Identifikacija novih trendova

·OǎƳƛǑƭƧŀǾŀƴƧŜ aktivnosti za 
ƴŀǑǳ ŎƛƭƧƴǳ ǎƪǳǇƛƴǳ ςMLADI 
(16-24 godine)


