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Istra za mlade
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- 535 km razvedene obale
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- Prirodni parkovi
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- Mediteranska klima
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PRIRODNE ATRAKCIJE

1 Nacionalni park

1 Park prirode

1 Posebni rezervat u moru
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2 Spomenika parkove arhitekturé
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- Eufrazijeva bazilika
(UNESCOOA OOEAOOEA A

- Rimski amfiteatar

- Srednjovjekovni gradovi
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PROMET

Ceste

Z dobra infrastruktura
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prijevoza - skupe
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HOTELI 26 049 10,5%
KAMPOVI 111 620 44,9%
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naselja
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turizma

Ostalo 5814 2,3 %
HOSTELI 27?7

UKUPNO 248 663 100%
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Istra - ODMOR

Poznati proizvodi = sunce
| more
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Kvalitetne proizvode
stra za mlade

Valorizacija potencijala
destinacije
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kvalitete - hotele, kampove, usiuga

apartmane Low cost 7 cijene za mlade
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Hostele

Low cost - cijene za mlade
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Lifestile Istra za mlade
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Razvoj i oblikovanje
ponude destinacije
proizvoda
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Kontrola

DMC - ISTRA

DINKS MLADI od 1624 Emtynesters Zlatna dob
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Projektni tim
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Proizvodij Specijalni

tailor madg mlade

Proizvodi

Promocija

Komunikacije

| booking

Kontrola
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Doprinoskvalitetnijem procesu
marketinga destinacije
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o prirodnimatrakcijama destinacije
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- Fazaobradel analize
(interpretiranja) prikupljenih
podataka

- Svaranjebanke fotografija i
snimljenog materijala,
podataka
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