
THE ART OF CHOCOLATE
Legenda o nastanku 

ChocoLatine Diocletiane



ZAŠTO ČOKOLADA? 

Jer statistike ukazuju na 
činjenicu da zanemariv 
postotak ljudi na kugli 
zemaljskoj ne voli ili nikada 
nije probao čokoladu.



VIZIJA

 Poticanje interesa učenika na 
zanimanja u turizmu, s naglasom na 
slastičarstvo 

 Kreirati jedinstveni novi proizvod

 Učiniti ga prepoznatljivim- stvoriti 
od njega brend

 Osigurati njegovu održivost na    
turističkom tržištu



MISIJA

 Partnerstvo sa Školom likovnih umjetnosti Split

 Modernim pristupom spojiti tradiciju i sadašnjost

 Povezati sektor obrazovanja s realnim sektorom

 Stvoriti brend

 Plasirati gotov proizvod- suvenir na turističko tržište



IDEJNO RJEŠENJE

 Prvo što smo smislili bilo je 

ime- ChocoLatina Diocletiana, 

nametnulo se nekako spontano

 Nakon odabira savršenog 

imena smo krenuli stvarati priču

 Sve nakon toga je povijest



STVARANJE BRENDA



SURADNJA 
 Udružili smo naše dvije ekipe i krenuli u zajedničku pustolovinu

 Na našem smo zabavnom putovanju predstavili našu ideju partnerima

 Naši partneri su zaduženi za osmišljavanje „Caricinog novog ruha”



EDUKATIVNO PUTOVANJE U ZAGREB

 U svrhu posjeta tvrtki „Markek d.o.o.” i Nacionalnoj sveučilišnoj 
knjižnici u  Zagrebu (izložba plakata i ambalaže)





KAD IDEJA POPRIMI OBLIK

 Zaslužni za proizvodnju 
ambalaže 

 Upoznali nas s procedurom 
proizvodnje

http://www.markek.hr/


REALIZACIJA…



U SVIJETU ČOKOLADE

http://www.nadalina.hr/


GDJE JE NEMOGUĆE MOGUĆE 

 Poduzetnik, glazbenik, čokolatier, umjetnik – gospodin Marinko Biškić

 Guinnessov rekord za najveću čokoladnu tablu na svijetu 

 Zaslužan za spajanje okusa naše ChocoLatine Diocletiane

http://www.slobodnadalmacija.hr/scena/mozaik/clanak/id/275809/biskiceva-nadalina-cokolada-sluzbeno-usla-u-guinnessovu-knjigu-rekorda
https://www.youtube.com/watch?v=n7LGs_aH1G8


OKUSI DAVNINA

Povijest kaže da su u doba cara
Diocletiana začini bili vrijedniji od zlata.

Zapitali smo se jesu li uvozni začini bili
vrijedni te cijene ili je bolje iskoristiti
pravo blago ovog kraja koje je i danas tu
na dohvat ruke.

Tada smo shvatili da potaknuti prošlošću
stvaramo jednu potpuno novu budućnost.

Tako je nastala…..

Choco Latina Diocletiana





CILJ

 Višemjesečni trud urodio je plodom

 Krajnji proizvodi naše uspješne suradnje su čokolade s okusom  
dalmatinske lavande, badema i smokve 

 Upoznajte našu caricu okusa u svim njenim izdanjima... 





PROJEKTNI TIM
IDEJNO RJEŠENJE I  MARKETINŠKE AKTIVNOSTI:

- Mihaela Perić 4.a (HTT)

- Antea Delija 4.a (HTT)

- mentor: Andrea Bilandžić

VIZUALNI IDENTITET I  AMBALAŽA:

- Marija Bebić 4.a (grafički dizajner)

- Barbara Čolak 4.a (grafički dizajner)

- Sara Ćelić 4.a (grafički dizajner)

- Matea Gulić 4.a (grafički dizajner)

- Iva Kovačević 4.a (grafički dizajner)

- Đana Mustapić 4.a (grafički dizajner)

- Vlatka Pandžić 4.a (grafički dizajner)

- Deni Pivac 4.a (grafički dizajner)

- mentor: Višnja Mach Orlić

NAJSLAĐI DIO:

- Nina Pejić 3.g (slastičar)

- Ines Čović 3.g (slastičar)

- Marijana Brstilo 3.g (slastičar)

- Nikolina Bratim 3.g (slastičar)

- Ivana Brajević 3.g (slastičar)

- Željana Varvodić 3. g (slastičar)

- Luka Carević 3.g (slastičar)

- mentor: Cvita Lolić



KRATKA  ANKETA

Molimo Vas da za potrebe našeg istraživanja riješite 
ovu kratku anketu:

1. Volite li čokoladu? (kliknite na odabrani odgovor)

 DA

 NE
99,99 %

0,1 %

DA

NE


