kralj Zvonimir, Krk

ANJE KOMPETENCIJA
H ZANIMANJA




Opdi ciljevi Dy p gt
Oblikovati turistiéku ponudu Grada Krka
turizma do 2020. godine ” Eoer
Kreirati novi turisticki proizvod koji ¢e ok
Partnerstvo i dugorocno povezivanje ska
Specificni ciljevi
Promocija kulturno — povijesnih znamen
ponude grada Krka

lzrada promotivno — turistickog filma Di
lzrada multimedijske turisticke brosure

Izrada e-Kuharice s tradicionalnim jelima
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PRIORITETI PROJEKTA

e Oblikovati turisticku ponudu Grada Krka u skladu sa
,Strategijom razvoja turizma do 2020. godine ”

e Kreirati novi turisticki proizvod koji ce obogatiti krcku
turisticku ponudu.

* Partnerstvo i dugorocno povezivanje skole i institucija lokalne
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HIPOTEZE ISTRAZIVANIA —

Multimedijska promocija destinacije potiCe interes za
turistiCku posjetu. >

Promocija destinacije temeljena na turistiCkim reklamnim
movima rezultira rastom turistiCke potraznje.




Utjecaji turistickih reklamnih
filmova na turista

Utjecalo na odluku o putovanju 62%
Potaknulo na posjet mreznih stranica destinacije 44%
Upoznavanje s nepoznatom destinacijom 41%

Poticanje na razmisljanje o destinaciji u reklamnom filmu 39%

lzvor: IstraZivanje The 2013 Traveler’s Road to Decision: Affluent Insights,
thinkinsights Google iz 2014. godine dalo je uvid u strukturu koji su pod utjecajem
reklamnih turistickih filmova na Internetu poduzimali odredene akcije






Multimedijski proizvodi kojima se turist sluzi nakon sto
se uz pomoc turistickih reklamnih filmova odluci za
destinaciju

* Drustvene mreze 21%

e Stranice s dostupnim informacijama o destinaciji
34%

e Stranice hotela u destinaciji 55%

* Internet pretrazivaci 62%

lzvor: p://federicgonzalo.com/en/2012/09/11/how-travelers-
use-online-sources-for-travel-decision-making/



Prednost koristenja reklamnih filmova
u promociji turisticke destinacije

Putovanje je dozivljaj koji utjeCe na sva covjekova osjetila te
je kao takvo vrlo osobno i emocionalno za putnika.

Prije nego turisti kupe putovanje moraju zamisliti svoj posjet i
aktivnosti u destinaciji.

Kako bi se turist lakSe zamislio u nekoj destinaciji reklamni
turisticki filmovi i multimedijski Internet sadrzaji mu pomazu
u tom procesu.

Reklamni filmovi educiraju turista, podizu svijest o destinaciji
s kojim turist nije bio upoznat, pomazu u oblikovanju
pozitivnog stava o prikazanoj destinaciji.






ARMCHAIR TRAVEL
(putovanje iz naslonjaca)

Promotivno-turisticki film Dir po Krku prikazuje sve atrakcije
destinacije i na taj naCin promovira destinaciju.

Ozivljena povijesna prica filmom, prikazana svakodnevnica u
destinaciji, prirodne i kulturne znamenitosti, umjetnost,
gastronomija, glazba u filmu su, tzv. video vodic kroz

destinaciju.






PLANIRANJE | RAZVOJ NOVOG
TURISTICKOG PROIZVODA

lzrada promidzbenog turistickog filma Dir po Krku - srednjoskolci, kao
turisticki vodici u ulogama povijesnih likova, vode posjetitelje u obilazak
grada Krka uz mjesta turisticke signalizacije i oznacene kulturno-povijesne
Zznamenitosti

lzrada turisticke broSure u prezentacijskom programu Prezzi

lzrada e-Kuharice tradicionalnih krckih jela

~g— T
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GLAVNE AKTIVNOSTI PROJEKTA

Istrazivanje i prikupljanje podataka o Destinaciji.
Jednodnevna terenska nastava po Krku

Obrada i analiza prikupljenih podataka

Oblikovanje turistickog proizvoda:

lzrada stranica na drustvenim mrezama, webstranica projekta
Promocijske aktivnosti

. Prezentacija projekta svim dionicima







INFORMATIZACIJA PROJEKTA

lzrada (snimanje i montaza) filma Pir po Krku

lzrada prezentacijske brosure Dir po Krku

Izrada ( snimanje i montaza) e-Kuharice

Postavljanje na web stranicu Skole s ciljem prdm ci'ﬂm STt s al
osmiéljjen(ig turisti¢kog proizvoda jem progl N TR
Facebook i ostale drustvene mreze
Youtube (promidzbeni-turisticki fi




zultati projekta

4,‘,' jsticku ponudu grada Krka na
generacul turista uz

r baze podataka putem

da kulturno- povuesne




Video tutorial: Xmas cookies and cakes of the
island of Krk




UVODENJE PROIZVODA NA TRZISTE

Mediji: Radio otok Krk, Novi list, Krcki val, Portal Grad Krk
Predstavljanje projekta javnosti:

19. svibnja — Galerija Decumanus Krk - Izlozbom fotografija
ucenika krcke Srednje skole Hrvatski kralj Zvonimir, Zasopimo,
zakantajmo, zatancajmo - projekta promicanja kulturno-
povijesne bastine i folklornih obicaja otoka Krka, predstavljen
je projekt Dir po Krku.

3. lipnja — Dan skole, 4. lipnja Dan grada Krka

27. rujna — Dan turizma
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OPATLIA/KRK »
SO0 bkt | poding vl

Dir po Krku

|I| ozwljena povuest grada

turim. e krike srednj

Ugostiteljska Skola
Opatija dobila je od
Ministarstva turizma
bespovratno 14.000
~ kuna za pro;ekt Opatijsk
= paleta, dok je Srednja
= : $kola hrvatski kralj
&£ Zvonimir dobila 15.000
e S Gy ‘E‘ kuna za projekt Dir po
p—e— : Krku. Ove su $kole,
-, - medu 22 srednje $kole koje Ministarstvo turizma
% & ¥ s gotovo 396 tisuéa kuna bespovratnih sredstava.
" atne potpore namijenjene su projektima koji se
na stvaranje turistickih proizvoda, promocuu i
LelT komunikacijske tehnologije, kao i razvijanje
nih obrazovnih centara te suradnju s medunarodnim
izvrsnosti.
mo dati poticaj mladima koji ce se jednog dana baviti
da budu aktivni i kreativni vec od Skolskih kiupa.
a, ukl;uélvanjem uCenika u kreiranje turisticke
doprinosimo ja¢anju konkurentnosti odredene
;ije, ali isto tako i povezivanju te jadoj suradnji
nih institucija i privatnog sektora. Kroz Cetiri godine
linistarstvo turizma provodi program, realizirano je ni
1ih ideja, a vierujem da ¢e i ovogodidnji projekti
i da miadi zaista trebaju i mogu biti vrijedni dionici u
u turisticke ponude nase zemlje, kazao je ministar
Darko Lorencin. Inage, od 2012. je za razne projekte
strukovnih Skoia izdvojeno 1,3 milijuna kuna. (A. 1.)
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PIR NA KRKU NA DRUSTVENIM
MREZAMA:

* Pogledajte glog online plakat i online
predstavljanje nase ekipe.
http://davidkatunarl8.edu.glogster.com/croat
ia-project-team/




SURADIVALI SMO SA:

Grad Krk

Centar za kulturu Grada Krka
Turisticka zajednica Grada Krka
TuristiCka zajednica opcine Vrbnik
Udruga krckih knezova Frankopana

Plesna skupina Povero Keko

Strelicarski
Fotostudio
Caffe bar
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