
PROMOCIJA I JAČANJE KOMPETENCIJA 
STRUKOVNIH ZANIMANJA 

ZA TURIZAM 2015. 
 

ĐIR PO KRKU 

Srednja škola Hrvatski kralj Zvonimir, Krk 



 
CILJEVI KOJI SE POSTIŽU PROVEDBOM 

PROJEKTA 
 Opći ciljevi 

Oblikovati turističku ponudu Grada Krka u skladu sa „Strategijom razvoja 
turizma do 2020. godine ” 

Kreirati novi turistički proizvod koji će obogatiti krčku turističku ponudu 

Partnerstvo i dugoročno povezivanje škole i institucija lokalne zajednice 

Specifični ciljevi 

Promocija kulturno – povijesnih znamenitosti i raznolikosti turističke 
ponude grada Krka 

Izrada promotivno – turističkog filma Đir po Krku 

Izrada multimedijske turističke brošure Đir po Krku 

Izrada e-Kuharice s tradicionalnim jelima 

 









PRIORITETI PROJEKTA 
 • Oblikovati turističku ponudu Grada Krka u skladu sa 

„Strategijom razvoja turizma do 2020. godine ” 

• Kreirati novi turistički proizvod koji će obogatiti krčku 
turističku ponudu.  

• Partnerstvo i dugoročno povezivanje škole i institucija lokalne 
zajednice uključenih u projekt 



HIPOTEZE ISTRAŽIVANJA 
Multimedijska promocija destinacije potiče interes za 
turističku posjetu. 

 

Promocija destinacije temeljena na turističkim reklamnim 
filmovima rezultira rastom turističke potražnje. 



Utjecaji turističkih reklamnih 
filmova na turista 

• Utjecalo na odluku o putovanju 62% 

• Potaknulo na posjet mrežnih stranica destinacije 44% 

• Upoznavanje s nepoznatom destinacijom 41% 

• Poticanje na razmišljanje o destinaciji u reklamnom filmu 39% 
 
 
Izvor: Istraživanje The 2013 Traveler’s Road to Decision: Affluent Insights, 
thinkinsights Google iz 2014. godine dalo je uvid u strukturu koji su pod utjecajem 
reklamnih turističkih filmova na Internetu poduzimali određene akcije 



 



 
Multimedijski proizvodi kojima se turist služi nakon što 

se uz pomoć turističkih reklamnih filmova odluči za 
destinaciju 

 
• Društvene mreže  21% 
• Stranice s dostupnim informacijama o destinaciji 

34% 
• Stranice hotela u destinaciji  55% 
• Internet pretraživači  62% 

 
 
Izvor: p://federicgonzalo.com/en/2012/09/11/how-travelers-

use-online-sources-for-travel-decision-making/ 

 



Prednost korištenja reklamnih filmova 
u promociji turističke destinacije 

• Putovanje je doživljaj koji utječe na sva čovjekova osjetila te 
je kao takvo vrlo osobno i emocionalno za putnika. 
 

• Prije nego turisti kupe putovanje moraju zamisliti svoj posjet i 
aktivnosti u destinaciji. 
 

• Kako bi se turist lakše zamislio u nekoj destinaciji reklamni 
turistički filmovi i multimedijski Internet sadržaji mu pomažu 
u tom procesu. 

 
• Reklamni filmovi educiraju turista, podižu svijest o destinaciji 

s kojim turist nije bio upoznat, pomažu u oblikovanju 
pozitivnog stava o prikazanoj destinaciji. 





 
ARMCHAIR TRAVEL  

(putovanje iz naslonjača) 
 

• Promotivno-turistički film Đir po Krku prikazuje sve atrakcije 
destinacije i na taj način promovira destinaciju. 

• Oživljena povijesna priča filmom, prikazana svakodnevnica u 
destinaciji, prirodne i kulturne znamenitosti, umjetnost, 
gastronomija, glazba u filmu su, tzv. video vodič kroz 
destinaciju. 





PLANIRANJE I RAZVOJ NOVOG 
TURISTIČKOG PROIZVODA 

• Izrada promidžbenog turističkog filma Đir po Krku - srednjoškolci, kao 
turistički vodiči u ulogama povijesnih likova, vode posjetitelje u obilazak 
grada Krka uz mjesta turističke signalizacije i označene kulturno-povijesne 
znamenitosti 

• Izrada turističke brošure u prezentacijskom programu Prezzi 

• Izrada e-Kuharice tradicionalnih krčkih jela 

 





GLAVNE AKTIVNOSTI PROJEKTA 

1. Istraživanje i prikupljanje podataka o Destinaciji. 
2. Jednodnevna terenska nastava po Krku 
3.   Obrada i analiza prikupljenih podataka 
4.   Oblikovanje turističkog proizvoda: 
5.   Izrada stranica na društvenim mrežama, webstranica projekta 
6.   Promocijske aktivnosti 
7.  Prezentacija projekta svim dionicima 

 





INFORMATIZACIJA PROJEKTA 

Izrada (snimanje i montaža) filma Đir po Krku 

Izrada prezentacijske brošure Đir po Krku 

Izrada ( snimanje i montaža) e-Kuharice 
Postavljanje na web stranicu škole  s ciljem  promocije i zaštite 
osmišljenog turističkog proizvoda 
Facebook  i ostale društvene mreže 

Youtube (promidžbeni-turistički film) 
 



Ostvareni rezultati projekta 

• Projekt Đir po Krku prezentira turističku ponudu grada Krka na 
moderan način, prilagođen novoj generaciji turista uz 
mogućnosti interaktivnog pretraživanja baze podataka putem 
fotografija, multimedijskog pregleda kulturno-povijesne 
baštine, gastronomskog vodiča i video prezentacija izrade 
autohtonih gastro specijaliteta. 



Video tutorial: Xmas cookies and cakes of the 
island of Krk 



UVOĐENJE PROIZVODA NA TRŽIŠTE 
• Mediji: Radio otok Krk, Novi list, Krčki val, Portal Grad Krk 

• Predstavljanje projekta javnosti: 

•   19.  svibnja – Galerija Decumanus Krk - Izložbom fotografija 
učenika krčke Srednje škole Hrvatski kralj Zvonimir, Zasopimo, 
zakantajmo, zatancajmo - projekta promicanja  kulturno-
povijesne baštine i folklornih običaja otoka Krka, predstavljen 
je projekt Đir po Krku. 

• 3. lipnja – Dan škole, 4. lipnja Dan grada Krka 

• 27. rujna – Dan turizma 

 





Brujo i Novi list dodati 



 
ĐIR NA KRKU NA DRUŠTVENIM 

MREŽAMA: 
 • Pogledajte glog online plakat i online 

predstavljanje naše ekipe. 
http://davidkatunar18.edu.glogster.com/croat
ia-project-team/ 



SURAĐIVALI SMO SA: 

• Grad Krk 

• Centar za kulturu Grada Krka 

• Turistička zajednica Grada Krka 

• Turistička zajednica općine Vrbnik 

• Udruga krčkih knezova Frankopana 

• Plesna skupina Povero Keko 

• Streličarski klup Maura Kal 

• Fotostudio Brujo 

• Caffe bar Volsonis 



PROJEKTNI TIM ŠKOLE 



HVALA NA PAŽNJI 


